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7-9 вересня 2021 року традиційно відбулась голов-
на B2B подія модної індустрії – 41-й Міжнародний фести-
валь моди KyivFashion.
UKRLEGPROM бізнес-форум. Відкриття
Насичена бізнес-програма Kyiv Fashion у перший день 
розпочалася з Ukrlegprom бізнес-форум «УКРАЇНА30: 
Мода і виробництво», зібравши у відкритому лекторії 
зацікавлених гостей та учасників Виставки, керівників 
підприємств легкої промисловості, дизайнерів, студентів, 
науковців, фешн-експертів, представників держінститу-
цій та громадських організацій галузевої сфери.
Учасників Форуму привітали  директор Виставки Kyiv 
Fashion  Яна Чернявська та президент-голова правління 
Асоціації «Укрлегпром» Тетяна Ізовіт, яка у вступному 
слові звернула увагу на наступне.
Світ модної індустрії – невід’ємна частина життя суспіль-
ства, яка поєднує історію та сучасність, сімейні цінності 
та зв’язок поколінь, жіноцтво та інклюзію, дитячу твор-
чість і креативне мислення, культуру та спорт, мистецт-
во та виробництво, Україну і Світ …
Наголосила, що переважно модна індустрія є сферою 
бізнес-інтересів та самореалізації жінок (довідково: у лег-

ціал. Так, частка продукції сектору модної індустрії в 
«креативному» експорті України за 2015-2019 рр. поси-
лилася з 11% до 18%, обсяги зростання за період ста-
новили 167% і досягли $120,5 млн. у 2019 р.
Довідково: зростання українського експорту за 2015-2019 
рр. загалом – 131%, а експорту креативних індустрій – 107%). 
Обсяг експорту продукції легкої промисловості у 2019р. – 
$1,22 млрд., тобто «креативна» частка експорту в галузі – 
близько 10% і може зрости за умови реалізації кадрової 
галузевої стратегії, медійної підтримки та масштабної 
суспільної промоції Сектору.

Модний показ-калейдоскоп колекцій
Цьогоріч Асоціація «Укрлегпром» запрошувала Першу 
Леді України Олену Зеленську відвідати Міжнародний 
фестиваль моди KYIV FASHION, привітати учасників біз-
нес-форуму «Україна-30: Мода і Виробництво», ознайо-
митися з експозицією українських виробників текстилю 
і одягу, адже вона опікується питаннями інклюзії, жінок, 
дітей, та фактично є модним послом України на міжна-
родних зустрічах.
Для святкової частини Форуму ми підготували модний 
показ-калейдоскоп колекцій, які стали яскравою род-
зинкою Відкриття:
«Українська спадщина і український початок» – від сту-
дентів КФКПН, яку представила директор Коледжу Ган-
на Щуцька.
«Дерево Роду» від Асоціації дитячої моди, продемон-
стровану її вихованцями та представлену директором  
Іриною Ярмак.

Інформаційно: КФКПН – Київський фаховий коледж при-
кладних наук / Kyiv College of Applied Sciences, готує спе-
ціалістів для модної індустрії, тут інклюзивно навчають-
ся діти з вадами слуху. Директор Коледжу – Ганна Щуцька, 
активно співпрацює з виробничими підприємствами,  впро-
ваджує новаторські методики дуальної освіти, виробничої 
практики студентів на виробництвах.  
Ми отримали з Офісу Президента від пані Олени зво-
ротній зв’язок, зацікавленість, розуміння  важливості та 
підтримку у необхідності заходів, однак через щільний 
робочий графік та міжнародні візити їй не вдалося осо-
бисто відвідати Виставку.
Нагородження кращих та UKRLEGPROM AWARD
Святкова частина Бізнес-Форуму продовжилася наго-
родженням кращих підприємств – експортерів, які за 
запитом Асоціації «Укрлегпрому» було визначено Дер-
жавною митною службою України.
Унікальні галузеві відзнаки UKRLEGPROM AWARD вру-
чила Тетяна Ізовіт трьом учасникам Асоціації, які за 
даними Держмитслужби України за 2016-2020 є націо-
нальними лідерами з експорту на європейських ринок:

• СП ТОВ РІФ1 ТМ «Inblu Footwear» (взуття 6402 УКТ 
ЗЕД) – нагороду отримав керівник Фабіо Регоза;

•  Ужгородська швейна фабрика ТМ «Парада» (жіно-
чий одяг трикотажний 6104), директор Мирослава 
Каламуняк, вручено комерційному директору фабрики;

• VLADI (домашній текстиль 6301).
Нагороду передано головному редактору галузевого 
Журналу «Швацька справа та Мода» Наталії Меркуловій 
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СВЯТКОВЕ ВІДКРИТТЯ UKRLEGPROM 
БІЗНЕС-ФОРУМ НА KYIV FASHION’2021

  
Інформаційно-аналітичні матеріали Асоціації «Укрлегпром»

кій промисловості понад 75% зайнятих – жінки; майже 45% 
продукції Сектору – експортується). А гендерна рівність 
і розширення прав та можливостей жінок, як відомо, 
мають значний позитивний вплив на економічне зро-
стання і сталий промисловий розвиток.
Разом з тим, в Україні недооцінено соціально-економіч-
ний потенціал модної індустрії, здатної ефективно вирі-
шувати ще й важливі соціальні питання:

• забезпечувати можливості інклюзивного професій-
ного навчання та працевлаштування у сфері легкої 
промисловості;

• посилювати економічну незалежність жінок шляхом 
усунення бар’єрів, які обмежують їх повноцінну 
участь у робочій силі України;

• надихати молодих українок на створення власної 
справи на прикладі жінок-підприємниць легкої про-
мисловості.

Креативна економіка здатна поєднати технології, інже-
нерію, науку, освіту, культуру, дизайн, мистецтво, моду, 
культурну ідентичність та національну спадщину. Мода 
разом з виробництвами легкої промисловості є невід’ємною 
складовою креативних індустрій і має значний потен-

https://www.facebook.com/hashtag/b2b?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/kyivfashion?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/ukrlegprom_%D0%B1%D1%96%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%D1%83%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D0%B030?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/profile.php?id=100010937733318&__cft__%5b0%5d=AZXMMM2pG-1w-e12xkD3KRKB1dEALshLiK_KcA9o8sFIBRkPbiFLK2i3flHPBwBwXWD9tyIgxBLzUH4ab8q8a85bTvt5Dg2xZVzctq0AsKMzjm28GJscNFzISrhBTvmfcwu1hAmS31S-j5_0i7UQzn4V&__tn__=-%5dC%2CP-R
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який по праву належить усім учасникам Асоціації, що 
активно відстоюють загальногалузеві позиції.
Ми щиро вдячні Андрію Войцещуку та Володимиру Сто-
рожчуку з ДМСУ за особисту участь у наших бізнес-захо-
дах та постійний діалог із законодавчих питань у митній 
сфері, а також усім виробникам – учасникам Асоціації 
за постійну підтримку  та співпрацю.
Усі заходи Ukrlegprom бізнес-форуму було забезпечено 
синхронним сурдоперекладом для слабочуюючих людей 
від фахівців Коледжу КФКПН.
Для Учасників Асоціації «Укрлегпром» доступні презен-
тації спікерів, що були представлені на Форумі.

тел. 044 528-14-24
Матеріали надано 

Асоціацією «Укрлекпром»

для вручення керівнику Групи Компаній «VLADI»               
(м. Харків) Владиславу Макарову.
Також серед ТОП-5 експортерів Держмитслужбою 
відзначено:

• Новомосковська трикотажна фабрика ТМ «GULIA» (пан-
чішно-шкарпеткові вироби 6115);

• Балтська швейна фабрика (жіночий одяг текстиль-
ний 6204).

Приємною несподіванкою стала відзнака для Українсь-
кої асоціації підприємств легкої промисловості – Віталь-
ний лист від Голови Держмитслужби Павла Рябікіна, 

Калейдоскоп можливостей для українських вироб-
ників у рітейлі
Бізнесова частина UKRLEGPROM бізнес форум у рамках 
41-го Міжнародного фестивалю моди #KyivFashion (7 ве -
ресня 2021 р. у МВЦ) на цей раз акцентувала увагу 
учасників на «Можливостях для українських виробни-
ків від рітейлу», де вони мали змогу почути «з перших 
вуст» про перспективи поглиблення взаємодії та спів-
праці Виробництва та Рітейлу (P&R).

Основні теми для обговорення UkrlegpromPublicTalks та 
спікери Форуму: виробництво та рітейл, просування на 
нові ринки, експортний потенціал, збільшення присутно-
сті вітчизняної продукції на внутрішньому ринку, зростан-
ня офлайн та онлайн продажів, цифрова мода та інше.
«Експорт – вектор зростання національних брендів» 
Андрій Литвин, в.о. керівника Офісу розвитку 
підприємництва та експорту при КМУ.

Під час виступу було представлено актуальну аналітику 
щодо експорту одягу, взуття та аксесуарів, тренди та 
очікування щодо стану міжнародного ринку до 2025 року.
Більше ключових тез виступу в інформації від Офісу: 
www.facebook.com/EEPO.Ukraine/
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UKRLEGPROM БІЗНЕС-ФОРУМ. 
МОЖЛИВОСТІ ДЛЯ ЗРОСТАННЯ ВИРОБНИКІВ

Production & Retaіl: Як зростати в партнерстві 
з рітейлом
«INTERTOP – технологічна фешн-платформа для зро-
стання продажів на внутрішньому та зовнішніх ринках».
Бадритдінов Сергій, CEO INTERTOP UKRAINE
INTERTOP – одна з провідних рітейл-компаній на рин-
ку України з продажу одягу, взуття та супутніх товарів.
Наша місія  – зробити fashion-шопінг свідомим, техно-
логічним та захопливим!
Візія: поєднати всіх, хто створює та споживає  fashion на 
відкритій технологічній платформі, де компанії зможуть 
рости, а покупці бути в захваті від шопінгу.
Дві можливі схеми співпраці з INTERTOP:

• класичний маркетплейс;
• товар під потребу клієнта.

Умови для розвитку взаємовигідного партнерства:
• широка аудиторія, довіра клієнтів (товар можуть 

резервувати в 136 магазинах);
• товар буде представленний в інтернет-магазині і 

в Інтертопах;
• зйомка товару і виведення на сайт Інтертоп упро-

довж 1-2 днів;
• можливість спільної взаємодії в розробки колекції 

з відомими українськими дизайнерами;
• за умови гарного результату продажів, збільшен-

ня замовлення в поточній колекції і наступній.

Умови співпраці з Інтертоп:
• укладаємо договір про співпрацю між Інтертоп і 

постачальником (потрібні установчі документи);
• робимо замовлення товару;
• складаємо специфікацію на замовлення, у спе-

цифікації вказуємо дату поставки товару;

https://www.facebook.com/hashtag/ukrlegprom_%D0%B1%D1%96%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/kyivfashion?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/EEPO.Ukraine/
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Також серед ТОП-5 експортерів Держмитслужбою 
відзначено «Новомосковську трикотажну фабрику»,  
ТМ «GULIA» (панчішно-шкарпеткові вироби 6115) та «Балтсь-
ка швейна фабрика» (жіночий одяг текстильний 6204).
Приємною несподіванкою стала відзнака для Української 
Асоціації підприємств легкої промисловості – Вітальний 
лист від Голови Держмитслужби Павла Рябікіна, який по 
праву належить усім учасникам Асоціації, що активно 
відстоюють загальногалузеві позиції.
Від імені Асоціації висловлено подяку А.Войцещуку та 
В.Сторожчуку (ДМСУ) за особисту участь у бізнес-заходах 
Укрлегпрому та постійний діалог із законодавчих питань 
у митній сфері. Головою правління було окремо відзна-
чено директора Виставки KYIV FASHION Яну Чернявську 
за постійно співпрацю, сприяння і спеціальні умови під-
приємствам-учасникам Укрлегпрому та виставковий стенд 
для Асоціації, що сприяє ефективній промоції галузі.
Про поточний стан та актуальні питання розвитку 
легкої промисловості
Президент-голова правління Тетяна Ізовіт поінформува-
ла про поточні результати роботи легкої промисловості 
порівняно з відповідним періодом 2020 р.

Індекси виробництва легкої промисловості за 7 місяців 
2021 р. – 106,7% (у промисловості – 101,8%); за І півріччя 
п.р. галузевий експорт збільшився на 20,2% і склав 591 
млн.$ (або 2% товарного експорту України); імпорт збіль-
шився на 20,7% і досяг майже 1,6 млрд.$ (або 5,1% 
загального імпорту).
Обсяг реалізованої продукції галузі за 6 місяців переви-
щив 12,6 млрд,грн., з них – 47,1% спрямовано на експорт. 
Змінився структурний розподіл реалізованої продукції, 
якщо раніше найбільшим було виробництво одягу, то зараз 
40,7% – продукція текстильного виробництва (тканини, 
трикотажне полотно, неткані матеріали, килими, домашній 
текстиль); 34,1% – виробництво одягу; 25,2% – вироб-
ництво взуття.

7 вересня відбулося засідання Правління Української 
асоціації підприємств легкої промисловості у рамках 
Kyiv Fashion 2021 за участі членів правління «Укрлег-
прому», керівників підприємств та організацій легкої 
промисловості,  представників структурних підрозділів Дер-
жавної митної служби – А. Войцещука та В. Сторожчу-
ка, Державної податкової служби – О. Дубровіної та 
Е. Кожевнікової.  Також у засіданні взяли участь спікери – 
СЕО від компаній/керівники проектів: WNISEF – В. Біг-
дай, KNESS – Д. Малушенко, Horizon Capital – П. Кочер-
ган, SEW Ukraine від СDF Canada – М. Філяк; INTERTOP –   
С. Бадрітдінов, Liteprom – О. Афоніна, Л. Шевченко.
В рамках порядку денного були розглянуті питання 
поточного стану розвитку легкої промисловості у 2021 
році, а також ініціативи Асоціації – впровадження поряд-
ку надання статусу Національного виробника легкої 
промисловості та інші.
Про нагороди

Унікальні галузеві відзнаки UKRLEGPROM AWARD вру-
чено трьом учасникам Асоціації, які за даними 
Держмитслужби України за 2016-2020 рр. є національ-
ними лідерами з експорту на європейських ринок:

• «СП ТОВ «РІФ-1», ТМ «Inblu» (взуття 6402 УКТ ЗЕД);
• «Ужгородська швейна фабрика», ТМ Парада (жіно-

чий одяг трикотажний 6104);
• ТМ VLADI (домашній текстиль 6301).

Ми відриті до співробітництва, колаборації та всіляких 
ініціатив українських виробників.
«Чек-лист: як просувати бренд одягу в 2021 році»  
Дмитро Корнілов, СЕО FFFACE.ME
https://ffface.me
Акцент на маркетинг, психологію та цифрові споживчі 
тренди у виробництві.

Компанія Дмитра і Єгора Кумачева FFFACE.ME успішно 
реалізувала понад 400 Instagram-фільтрів для лідерів 
ринку, серед яких: Privatbank, Alfa-Bank, Monobank, 
Maybelline NewYork, Visa, Uklon, Porsche, Toyota, Київ-
стар, Pepsi, Danone, Intertop, 1+1media, Сільпо, 
Depositphotos, Parimatch, Люксоптика, ТРК «Україна».
Загальне охоплення розроблених фільтрів складає біль-
ше 1 мільярда переглядів, а кількість створеного контен-
ту з фільтрами від FFFACE.ME перевищила 150 мільйонів.
У 2021 році студія FFFACE.ME стала офіційним і екс-
клюзивним партнером TikTok по розробці фільтрів, а 
також запустила впершe в Україні цифрову фешн-
інфлюєнсерку AstraStarr.
Бізнесову частину Ukrlegprom бізнес форум було забезпе-
чено синхронним сурдоперекладом для слабочуюючих 
людей від фахівців Коледжу КФКПН «Київський фахо-
вий коледж прикладних наук» / "Kyiv College of Applied 
Sciences". 
Для учасників Асоціації «Укрлегпром» доступні презен-
тації спікерів, що були представлені на Форумі. 

тел. 044 528-14-24

• кожного місяця відправляємо результати продажів 
замовлення. За результатами ‒ плануємо попов-
нення магазину.

Запрошуємо українських виробників до взаємовигідної 
співпраці та зростаємо разом!
«Три секунди, щоб полонити серце клієнта»
Марина Заславець, СЕО GARNAMAMA.
Компанія працює з 2015 року (з 2018 р. – учасник Укрлег-
прому), динамічно розвивається та просуває українські 
бренди дитячого одягу онлайн на внутрішньому ринку 
та за кордоном. (https://garnamama.com/)
Garnamama задумувався як проект, що допоможе моло-
дим матусям одягнути малечу: швидко, ощадливо, і що 
важливо ‒ не витрачаючи часу на поїздки за покупками.
Зараз можна сміливо говорити про те, що Garnamama – 
online-сервіс для всієї родини, якому довіряють понад 
150 тисяч постійних покупців в Україні та за її межами. 
Співпраця з понад 200 українськими та світовими брен-
дами одягу, взуття, товарів для догляду та дозвілля, які 
компанія навчились просувати до кінцевого споживача.

Про успішний досвід – з любов’ю до нашого майбутнього 
та з вірою в успішність українського виробника.
Garnamama – це велика команда працівників та парт-
нерів, що об’єднались навколо місії забезпечити зро-
стання легкої промисловості та закохати наших 
покупців в чудову якість продукції та сервісу, що ми 
пропонуємо.
«Динаміка розвитку фешн в ROZETKA. Перспективи 
для українських брендів»
Моісеєнко Тетяна, комерційний директор в ком-
панії «Розетка.ЮА».
Кількість українських брендів у ROZETKA з року в рік 
збільшується більш як на 20%.
За 8 місяців 2021 року найбільша частка у продажах 
українських брендів одягу та взуття  належить жіночо-
му сегменту – 58%, чоловічому – 24% та дитячому 18%.
ROZETKA активно підтримує українських виробників, 
кожен товар яких відмічено знаком «Зроблено в 
Україні» та кружком з українським прапором, який 
одразу наочно ідентифікує країну виробництва/поход-
ження.  Більше того, всі українські товари доступні на 
окремій лендінг-сторінці.

Укрлегпром

КОРОТКИЙ ОГЛЯД ЗАСІДАННЯ ПРАВЛІННЯ 
АСОЦІАЦІЇ «УКРЛЕГПРОМ»

https://ffface.me./
https://www.facebook.com/hashtag/ukrlegprom_%D0%B1%D1%96%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhkWDOKU_r678aUdaqLlJTgP7vlx4uKLVyuNjNeZtdjhu-sNGw8MQKxNQiZEiRnM1BS-T0HWbGqj-JsLeuWrHfaQoLL4xCAbeNPAfI7iEymnDseKOUfpoEw2P7GaxfHdgQx4OKxNzROz13GNuqSv0T&__tn__=*NK-R
https://garnamama.com/
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ною інформацією, надалі можливе її збереження на пере-
хідний період (5 чи 8 років).
Враховуючи наведену аналітику двосторонньої зов-
нішньої торгівлі, Асоціація звертатиметься до  Мінеконо-
міки  з пропозицією обов’язково включити/залучати  
представника Укрлепрому до переговорного процесу для 
оптимального відстоювання галузевих інтересів.
Як працює ЗУ1261-IX «про уніфікацію» на текстиль-
ні матеріали 50-59 гр. УКТ ЗЕД?
Володимир Сторожчук – заступник директора департа-
менту Держмитслужби зазначив, що Законом було уніфіко-
вано і знижено пільгові імпортні мита на 187 підкатегорій, 
та підвищено на 57 підкатегорій (переважно повні мита).
Є позитивна динаміка від упровадження Закону, скороти-
лися строки оформлення вантажів, зросли фізичні обсяги 
імпорту сировинних текстильних матеріалів 50-59 гр. УКТ 
ЗЕД, а це повинно сприяти пожвавленню у їх споживанні 
виробництвами готової продукції. Так, за 8 місяців поточ-
ного року збільшився імпорт волокон, пряжі, тканин: 52 
гр. бавовна – на 13,3 % (обсяг 90,3 млн.$), 53 гр. льон, 
конопля, інші рослинні – на 26% (43,4 млн.$), 54гр і 55 гр. 
хімічні текстильні матеріали – на 31% і 7,4% відповідно 
(141,6 млн.$ і 139,4 млн.$), 56 гр. неткані матеріали – на 
10% (123,2 млн.$), спецтканини і матеріали 58 і 59 гр. – 
на 41% і 37% відповідно (49,4 млн.$ і 124 млн.$).
Важливим є те, що з 1 січня 2022 р. буде запроваджено 
нову версію Митного тарифу УКТ ЗЕД.
Андрій Войцещук – директор департаменту Держмит-
служби стосовно митної вартості готових товарів проко-

Про діяльність Асоціації
За літній період Асоціацією проведено 3 регіональних 
галузевих Форуми з Черкаською ОДА (08.06.21 р. – Чер-
каси), Київською ОДА (06.07.21 р. – Бровари), Дніпропе-
тровською ОДА (21.07.21 р. – Дніпро). Разом з підприєм-
ствами у зустрічах приймали участь губернатори, їх 
заступники, керівники регіональних митної і податкової 
служб, центрів зайнятості, Держпраці, галузевих навчаль-
них закладів тощо.
Цікавим є те, що для багатьох чиновників підприємства 
і технологічні потужності легпрому у регіонах, – стали 
відкриттям. Однак, в результаті зустрічей представни-
кам галузі повідомлялося про зацікавленість та готов-
ність підтримувати на регіональному рівні. Тож, з огля-
ду на децентралізацію, зараз необхідно використовува-
ти та підхоплювати можливості. Наприклад, місцева 
влада підтримала виробників Хмельниччини, та покри-
ла 50% вартості оренду стендових площ за участь у 
даній Виставці Kyiv Fashion.
Про ЗВТ з Туреччиною
За 6 місяців 2021 р.  імпорт галузевих товарів з Туреччи-
ни знову зріс більше, ніж у 1,5 рази, і досяг 257,2 млн.
дол.США. Туреччина традиційно на 2-му місці (після 
Китаю) з часткою 16,1%. у обсягах галузевого імпорту в 
Україну; до того ж, галузеві товари – це п’ята частина 
турецького імпорту.
Тривожною також є зміна структурних тенденцій турець-
кого імпорту: якщо раніше більшу його половину ста-
новили сировинні товари (пряжа, тканини, що спожи-
валися переробними  укр. підприємствами), то за І 
півріччя 2021 р. – 66,4% від обсягу – готові товари, 
ввезення яких різко збільшилося проти відповідного 
періоду 2020 р. Зокрема, основні позиції турецького 
галузевого імпорту: 27% – 61 гр. одяг трикотажний (темп 
151% до 6 міс. 2020); 24,1% – 62 гр. одяг текстильний (175%), 
5,7% – 63гр. домашній текстиль (112,5%); 5,6% – взут-
тя (148%); 2,2% – килими (142%). Також вагома стат-
тя імпорту (18%) – трикотажні полотна (темп 163,6% до 
6 міс. 2020 р.).
Як відомо, з 2015 р. галузева позиція Укрлегпрому сто-
совно ЗВТ з Туреччиною щодо збереження імпортних мит 
на готові галузеві товари (одяг, взуття, килими) неодно-
разово доведена до всіх держінституцій і керівництва 
держави, і Мінекономіки поки враховує її. Однак, за наяв-

ментував, що за 8 місяців 2021 р. – податкове наванта-
ження на товари з Китаю зросло з 0,67 до 0,82 дол./кг, 
на товари з Туреччини – на 40%.
Стосовно питання «секонд-хенду» запропоновано про-
вести робочу зустріч ДМСУ та Укрлегпрому для спільно-
го опрацювання питання щодо розрізнення 6309 УКТЗЕД 
та підходів зі встановлення відповідної митної вартості.

Актуальні питання для підприємств
Асоціація постійно зміцнює та поглиблює взаємовідноси-
ни зі структурними підрозділами Мінекономіки для вирі-
шення усіх наших питань. Тим більше, 18 серпня створе-
но Міжвідомчу робочу групу на чолі з Першим віце-прем’єр-
міністром – Міністром економіки О. Любченко щодо детіні-
зації економіки та розвитку добросовісної конкуренції.
Наближається паливний сезон і до Асоціації звідусіль 
посипалися звернення підприємств щодо непомірних 
непрогнозованих тарифів на газ та електроенергію. 
Тому одним із завдань Асоціації є необхідність довести 
очільникам держави та відповідних енерговідомств 
галузеву позицію про вплив енерготарифів на націо-
нальних виробників.

Укрлегпром Укрлегпром

Надійшла пропозиція від шкірпереробних компаній щодо 
необхідності обмеження вивозу ВРХ та їх шкур, через 
недостатність сировини для власної переробки.
Залишається досі невирішеним питання щодо усклад-
неного працевлаштування іноземців на галузеві під-
приємства через встановлення для них обов’язкового 
10-ти кратного рівня min заробітних плат та питання 
митної вартості текстильних відходів виробництва.

Пропозиції партнерства для учасників Укрлегпрому
Віталій Бігдай, WNISEF: Можливості підтримки галузевих 
експортерів на 2022 рік.
Дмитро Малушенко, KNESS: Сонячна енергія для вироб-
ничих потреб.
Петро Кочерган, Horizon Capital: Інвестиційні можливості 
для підприємств.
Максим Філяк, Про реалізацію Проекту SEW Ukraine від 
СDF Canada: працевлаштування жінок у легкій про-
мисловості.
Production&Retail. Можливості поглиблення взаємодії та 
спільного зростання.
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• опрацювати спільно з шкіряними підприємствами 
питання щодо порушення обмеження вивозу ВРХ 
та шкур ВРХ через гострий дефіцит шкірсировини 
для шкірпереробних підприємств;

• опрацювати питання щодо перегляду законодав-
чих норм, а саме – скасування 10-кратного рівня 
min заробітних плат для іноземців з метою  спро-
щення їх працевлаштування на галузеві підпри-
ємства з урахуванням гострого дефіциту вітчиз-
няних кадрів;

• опрацювати спільно з підприємствами – «даваль-
цями» та підготувати пропозиції для Держмит-
служби з питання митної вартості текстильних 
відходів виробництва;

• опрацювати спільно з Держмитслужбою питання сто-
совно митної вартості «Одягу та інших виробів, що 
були у користуванні (6309 УКТ ЗЕД) «секонд-хенд»;

• опрацювати питання та підготувати звернення з 
пропозиціями усім держінституціям щодо згубно-
го впливу підвищення енерготарифів на галузеві 
виробництва легкої промисловості;

• затвердити Положення про Статус «Національний 
виробник» та почати його реалізацію, що забез-
печить певний галузевий стандарт та верифікацію 
виробників.

Дані рішення стануть основними напрямками діяльності 
для Асоціації на наступний період, тож слідкуйте за 
новинами та долучайтеся до роботи!

Матеріали надано 
Асоціацією «Укрлегпром»

Ольга Афоніна, Біржова платфома-агрегатор Liteprom у 
Хмельницькому.
Сергій Бадрітдінов, ІNTERTOP.
Рішення та підсумки

Окрім організаційних питань внутрішньої діяльності, в 
результаті голосування правлінням вирішено:

• здійснювати моніторинг як працює ЗУ 1261-IX та 
продовжити роботу над розширенням уніфікації 
мит на сировинні текстильні матеріали 50-59 гр. 
УКТ ЗЕД;

• подати до Мінекономіки кандидатуру Т.Ізовіт для 
включення до двосторонньої робочої групи з пере-
говорного процесу по укладенню Угоди про ЗВТ з 
Туреччиною для відстоювання галузевої позиції зі 
збереження мит на готову продукцію;

• доопрацювати проект ЗУ від 28.11.2019 №2508 
щодо звільнення від оподаткування ПДВ на галу-
зеве обладнання, та визначити механізм подання 
законопроекту до ВРУ;

• подати на розгляд новоствореної Міжвідомчої 
робочої групи з питань детінізації економіки та 
розвитку добросовісної конкуренції (під голо-
вуванням Першого віце-прем’єр-міністра 
О.Любченка) пропозицію щодо розгляду питан-
ня про детінізацію галузевого ринку споживчих 
товарів та відновлення механізму застосування 
сучасних РРО у торгівлі «текстилем», переліки 
яких були визначені постановою КМУ №136 від 
22.07.2020 р. №634;

• створити в Асоціації «Укрлегпром» Робочу групу 
з питань детінізації та розвитку добросовісної кон-
куренції за участю керівників підприємств-пред-
ставників основних видів галузевої діяльності у 
складі 7 осіб для напрацювання пропозицій;

Укрлегпром Укрлегпром
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