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ОФІС З РОЗВИТКУ 
ПІДПРИЄМНИЦТВА ТА ЕКСПОРТУ
Операційна база: Офіс функціонуватиме як державна
установа, метою діяльності якої є сприяння розвитку та підтримка 
малого і середнього підприємництва, підтримка та просування 
експорту товарів, робіт та послуг українських виробників 
відповідно до програмних документів Кабінету Міністрів України, 
інших документів державного планування.

Програму діяльності установи затверджуватиме Наглядова рада, 
членами якої є представники:

▪ Секретаріату Кабінету Міністрів України

▪ Міністерства розвитку економіки, торгівлі та сільського

господарства України

▪ Міністерства цифрової трансформації

Офісом здійснюється директором Установи, який також
відповідає за розробку та реалізацію стратегії Офісу.



▪ Освіта для експортерів

▪ Аналітика та дослідження

▪ Експортний консалтинг

▪ Пошук партнерів

Напрям експорту:

Структура Офісу передбачає наступні напрямки:

▪ Розвиток партнерства
▪ Бізнес-можливості
▪ Інвестиції
▪ Інноваційний розвиток
▪ Розвиток регіональної інфраструктури 
▪ Цифрова трансформація
▪ Освіта та підтримка МСП
▪ Аналітика та стратегія
▪ Взаємодія бізнесу з державою
▪ Міжнародне співробітництво

ОФІС З РОЗВИТКУ 
ПІДПРИЄМНИЦТВА ТА ЕКСПОРТУ



Витрати на одяг на душу населення в країнах світу (2019)

Джерело: Statista

Наразі країни ЄС та ПІВНІЧНА АМЕРИКА є 
найбільшими споживачами одягу на душу 
населення (у 2019 році найбільше в світі на 
одяг витрачали норвежці ($1 300 на душу 
населення)

Прогнозовані витрати споживачів
на одяг та взуття за регіонами світу

АЗІЯ набуватиме все більшого 
значення не тільки як виробник, але 
і як споживач 
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COVID-19 вплинув на світовий ринок одягу. 
Замість прогнозних $1 883 млрд склавши
$1 774 млрд у 2020 році. 

Попри кризу, за прогнозами, витрати на одяг, 
взуття та аксесуари зростатимуть швидше, ніж
споживчі категорії в середньому до 2025 року

Джерело: Statista



    

    

    

    

     

     

    
     

    
     

    
    

    
    

    
    

    
    

Одяг, взуття та аксесуари –
один із найбільш зрілих
сегментів електронної
комерції.

Онлайн B2C ринок
оцінюється в $525,1 млрд. у 
2019 році, і буде зростати 
щорічно на 11,4% та досягне
$1003,5 млрд. до кінця 2025 
року.

Найбільший приріст онлайн 
продажів демонструє Китай
з щорічним зростанням у 
13%

Прогноз кількості онлайн покупців в млн

Прогноз доходу від онлайн продажів в мільярдах доларів США

Джерело: Statista



    

   

    

Після кризового 2020 року, обсяги 
експорту Українського легпрому
почали відновлюватися у 2021му

Джерело: Держстат, 
Державна митна служба 

480

Динаміка експорту окремих  товарів за 5 місяців 2021 року

*Динаміка подана в грошовому вимірі

Верхній одяг трикотажний 
(6101-6102)

Верхній одяг інший (6201-6202)

Сорочки та блузки трикотажні (6205-6206)

Костюми інші (6203-6204)

    

    

    

    

    

    

     

Костюми трикотажні (6103-6104)

Білизна та одяг для дому трикотажні (6107-6108)

Футболки трикотажні (6109)

У 2020 РОЦІ: 

Взуття та їх частини (64)

Сорочки та блузки трикотажні (6105-6106)

Білизна та одяг для дому інші (6207-6208)

1 078,4
млн дол.США
експорту

-9% падіння
експорту продукції

млн дол.США
експорту

+18% зростання
експорту (в 
грошовому вимірі
порівняно з 2020м)

ЗА 5 МІСЯЦІВ 2021 РОКУ: 



Обсяги поставок
продукції галузі
легкої
промисловості

Державна митна служба 



Легка 
промисловість.
Одяг та взуття  

26% зростання експорту 
на одяг з України за  
останні 3 роки

Більше ніж 90% частки ЄС
у загальному експорті 
одягу



Понад
1 800 виробників 
одягу

400 виробників 
шкіряного взуття

Понад 70 000 
українців 
працює у секторі

Легка
промисловість.
Переробка

Відомі бренди, як

Zara

Hugo Boss

Laura Ashley

Decathlon

Triumph

New Look 

Lener Cordier

Вже співпрацюють з 
українськими виробниками 
сектору



Освіта для експортерів
ОСВІТНІ ПОДІЇ ТА ПРОГРАМИ 
у сфері сприяння експорту, що
націлені на зміцнення навичок і 
компетенцій підприємств, зокрема
МСП, необхідних для участі в 
міжнародній торгівлі.

ОСВІТНІ ВЕБІНАРИ

для пріоритетних секторів щодо
основ експортної діяльності, 
аналізу ринків та пошуку
партнерів.

Центр розвитку компетенцій
• рекомендовані курси

• посібники

• можливості для підприємців

та експортерів

https://export.gov.ua/education
https://export.gov.ua/education
https://export.gov.ua/education


Освітній бізнес-тур в рамках 
програми 𝗖𝗿𝗲𝗮혁𝗶𝘃𝗲 𝗘𝘅𝗽𝗼𝗿혁 𝗨𝗸𝗿𝗮𝗶𝗻𝗲

2019 (12 учасників):

• B2B-зустрічі;

• торговельна виставка;

• Конференції;

• фешн-шоу.

2019



БУДЬ в UA design market - це
перший у Дніпрі маркет 
українських брендів: одяг, взуття та 
аксесуари від українських
дизайнерів. Після бізнес-туру на 
𝗧𝗮𝗹𝗹𝗶𝗻𝗻 𝗗𝗲혀𝗶𝗴𝗻 𝗙𝗲혀혁𝗶𝘃𝗮𝗹 практично 
одразу відправили партію товару 
до Естонії.

Співвласниці, Аліна Щербина та 
Катерина Дорошевська:

Однак, тренери Інституту Маркетингу 
надихнули нас і пояснили, що ми 
можемо крок за кроком навчитися
експортувати. Так ми потрапили в 
програму Creative Export Ukraine.

Між першим заняттям і першою
експортованою партією товару за 
кордон пройшов рівно рік. 12 місяців
навчання, консультацій, менторський
сесій, тони інформації, про яку ми 
навіть не чули. Ми пройшли шлях від
аналізу потенціалу експортного
ринку, особливостей позиціонування
і просування до технічних тонкощів
реєстрації, сертифікації та логістики.

У вересні 2019 ми вирішили
застосувати свої знання на практиці і 
взяли участь у подорожі на Tallinn 
Design Festival. Ми готували
об'єднаний стенд учасників
платформи БУДЬ в UA і в підсумку
представили в Таллінні 9 українських
брендів. Одяг, сумки, нижню білизну і 
подарунки. Ми вивчали попит, 
критерії вибору і мотиви покупки 
естонської аудиторії. Крім самої
виставки, ми відвідали конференцію

«Про можливості Creative Export ми 
дізналися, коли команду БУДЬ в UA 
запросили виступити на презентації
цієї програми в Дніпрі. Ми 
розповідали про екосистему
креативних бізнесів в регіоні. І до цієї
зустрічі навіть не думали серйозно
про експортний напрямок. Це
здавалося занадто складним і 
нереальним для дрібних виробників
з Дніпра. 

«Матеріали Майбутнього», взяли участь в дизайн-турі
по цікавим локаціях Таллінна. Протягом поїздки у нас 
було близько 40 зустрічей з потенційними байерами. 
До України ми повернулися з 2 замовленнями для 
естонських магазинів. І перша партія вже доставлена. 
Надалі ми плануємо повторити наш досвід участі в 
європейській виставці і вже розробляємо нові
напрямки для експорту товарів українських
дизайнерів.»

SUCCESS 
STORIES



2020

Освітній онлайн-бізнес-тур в рамках 
програми 𝗖𝗿𝗲𝗮혁𝗶𝘃𝗲 𝗘𝘅𝗽𝗼𝗿혁 𝗨𝗸𝗿𝗮𝗶𝗻𝗲 2020 
(19 учасників): 

• віртуальний тур по Академії; 
Мистецтва;

• конференція «Дизайн для потреб»;

• презентація історії своїх брендів на 
Pechakucha;

• торговельна виставка;

• В2В-зустрічі.



Консалтинг

МІЖНАРОДНІ ДЕРЖАВНІ 
ЗАКУПІВЛІ GPA

З приєднанням України у травні
2016 року до Угоди СОТ про
державні закупівлі (Government 
Procurement Agreement – GPA) для
українських експортерів з’явився
новий канал продажу – міжнародні
публічні закупівлі. 

Наразі українські компанії можуть
брати участь у публічних
закупівлях 48 країн-учасниць на
умовах недискримінації та рівного
ставлення до місцевих й іноземних
компаній.

ТЕСТ НА ГОТОВНІСТЬ ДО ЕКСПОРТУ

– оцінка готовності до
зовнішньоекономічної діяльності. 

Ви зможете визначити готовність
компанії до експорту та отримаєте
автоматичні рекомендації відповідно
до результатів тесту.

ГАЙДИ – корисна інформація, яка
стане в нагоді при підготовці до
експортної діяльності

https://export.gov.ua/69-mizhnarodni_publichni_zakupivli
https://export.gov.ua/427-eksportnii_gaid


Ринкові дослідження
та аналітика

СЕКТОРАЛЬНІ ОГЛЯДИ –
дослідження зовнішніх ринків 
харчової продукції, 
машинобудування, ІТ, меблів, одягу 
та взуття та інш. 

ГАЙДИ – корисна інформація, яка
стане в нагоді при вивченні зовнішніх 
ринків. 

ХЕЛПДЕСК ДЛЯ ЕКСПОРТЕРІВ ДО ЄС ТА 
КАНАДИ:

• інформація про тарифи та квоти 

• правила походження товару;

• вимоги для харчової та нехарчової продукції;

• методи підтвердження відповідності
вимогам;

• правила маркування продукції та інше.

ТРЕНДИ СВІТОВОГО РИНКУ –
серія матеріалів, в яких
розкриваються різні аспекти
впливу COVID-19 на процеси
торгівлі та зміни поведінки
споживаачів в світі.

КРАЇНИ ТА РИНКИ – інформація 
щодо економіки, споживачів, умов 
доступу до ринків та бізнес-культури 
для допомоги у виборі 
перспективного ринку

ПОСЛУГИ ДЛЯ АЛЬЯНСІВ: 

• Вибір ринку для розвитку експорту 

• Дослідження зовнішнього ринку 

• Огляд вимог на ринку ЄС

https://export.gov.ua/142-industrii
https://export.gov.ua/414-gaidi_dlia_eksportu
https://export.gov.ua/agreement/13-ugoda_pro_asotsiatsiiu_mizh_ukrainoiu_ta_ievropeiskim_soiuzom
https://export.gov.ua/agreement/71-ugoda_pro_vilnu_torgivliu_mizh_ukrainoiu_ta_kanadoiu
https://export.gov.ua/49-kraini_ta_rinki
https://export.gov.ua/434-poslugi_dlia_aliansiv


Пошук партнерiв

За допомогою EEN українські виробники та
науково-дослідні організації мають доступ до: 

• інтернет-бази підприємств;

• інформація про В2В-зустрічі;

• можливості консультативної і інноваційної
підтримки;

• наукового співробітництва;

68
країн-
учасниць

Інформаційна онлайн-мережа 27  
країн ЄС 

в консорціумі

17  
галузей

60 000+  
підприємців

Enterprise Europe Network

https://export.gov.ua/een


Онлайн заходи EEN: Textile Connect 2021 - Virtual matchmaking

Міжнародний онлайн В2В захід для представників індустрії моди, який

протягом 4 днів об’єднає виробників та постачальників в текстильній та

взуттєвій промисловості з понад 30 країн.

Дати: 1-4 червня 2021



Французька компанія шукає
виробників одягу та 
аксесуарів з неопрену.

Німецька компанія шукає
партнерів у секторі
весільної моди.

ПІДБІРКА
АКТУАЛЬНИХ
ПРОПОЗИЦІЙ ДЛЯ 
ЕКСПОРТЕРІВ ВІД
ENTERPRISE 
EUROPE NETWORK

Данська компанія шукає нових
дизайнерів та бренди у сфері
модної індустрії.

Мальтійська компанія шукає
виробників аксесуарів з 
екологічних матеріалів.

Данський дизайнер шукає
виробників латунних
аксесуарів та деталей до них.

Чеська компанія шукає
виробників спідньої білизни
та одягу для дому.

Данська компанія шукає
виробників панчішних
виробів.

Іспанський імпортер шукає
виробників молодіжного
одягу великих розмірів.



Пошук партнерів

Каталог українських експортерів
– безкоштовний онлайн-сервіс , створений для налагодження
прямих бізнес-контактів між іноземними компаніями та 
українськими виробниками товарів і послуг. Дозволяє
іноземним компаніям легко знайти свого бізнес-партнера
серед зареєстрованих локальних компаній і встановити прямий
контакт.

Щодня сорсингова платформа поповнюється новими
українськими експортерами.

https://export.gov.ua/exporters_catalog


Бізнес.Експорт
Єдиний експортний веб-портал

ІНФОРМАЦІЯ

Веб-портал є інформаційною
системою для експортерів, яка  
адекватно та зрозуміло пояснює
експортні процедури та дії,  
демонструє користувачам
різноманітні вимоги, національні
та міжнародні стандарти.

МОЖЛИВОСТІ

Для збільшення експортних 
можливостей українських  
виробників та постачальників на 
веб-порталі містяться  поради з 
дослідження зарубіжних ринків, 
аналітика щодо  потенційних 
ринків збуту.

СЕРВІСИ

На платформі реалізовано 
ефективні та зручні сервіси, які  
допомагають вирішувати широкий 
спектр завдань,  пов'язаних з 
інтернаціоналізацією бізнесу —
просто,  безкоштовно та доступно 
для компаній з будь-якого сектору  
та готовністю до експорту.

ПОСЛУГИ

Фахівцями Офісу розроблено 
систему комплексного  підходу 
до вирішення питань, пов’язаних 
із експортною  діяльністю – як 
для індивідуальних компаній, так 
і для  бізнес-альянсів.



SUCCESS 
STORIES

У червні 2020 року за підтримки Офісу з 
Просування Експорту та Enterprise Europe 
Network відбувся міжнародний онлайн 
захід 𝗕𝟮𝗪𝗢𝗥𝗧𝗛 𝟮𝟬𝟮𝟬 – віртуальна торгова
місія у сфері моди та дизайну. Однією з
учасниць заходу стала підприємниця
Антоніна Бородіна з міста Торецьк
Донецької області, яка шиє одяг для 
танців і спорту.

Активна участь у B2B зустрічах
дозволила Антоніні започаткувати
співробітництво з партнерами з 
Польщі та отримати перше 
замовлення на виготовлення
спортивного одягу. Тож незабаром
дизайнерський одяг українського
виробництва з’явиться в одному з 
магазинів Варшави.

Підприємиця зі Східної України
отримала перше замовлення на 
пошиття спортивного одягу від
польської компанії.                                                                            
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Svitla Volka Design – це екологічний стійкий
бренд унісекс одягу, який створений на перетині
етно і футуризму, вабі-сабі і авангарду з думкою
про майбутнє нашої планети. Одяг практичний, 
функціональний і орієнтований на сміливих
особистостей, які не бояться виділятися. Ще з 
перших етапів існування бренду команда 
зрозуміла, що їх ринок знаходиться закордоном, 
та вирішила долучилися до навчання в програмі
Creative Export Ukraine, а також взяти участь в 
освітньому бізнес-турі онлайн на Таллінн Дизайн 
Фестиваль. 

Apilat Wedding була створена у 2012 році, коли 
дві сестри, Галина і Любов, вирішили змінити
формат свого класичного ательє з пошиття
одягу і зосередитися на весільних сукнях . 
Наразі, Apilat щорічно випускають по три 
колекції весільної білизни сегмента affordable 
luxury (доступна розкіш) з натурального шовку. 
Через рік після навчання у програмі Creative 
Export Ukraine компанія Apilat Wedding почала 
експортувати до ЄС та вдвічі збільшила
продажі.



Український бренд модного
одягу Framiore виграв грант від
Програми USAID 
"Конкурентоспроможна економіка
України»

Клімат. Скільки триває зима, літо, наскільки літо спекотне. Які потреби в людей при такому кліматі.

Дослідження ринку дуже дорогі для маленьких компаній, може так статись що отримавши інформацію ми не 
зрозуміємо, що з цим робити далі, а чого не слід робити. Тому я прийняла рішення вивчити всі питання
самотужки, щоб сформувати стратегію на перший рік використовуючи інструменти програми та підтримку
наставників. Вже після третього модулю програми, з трьох ринків у нас відпало два. Інвестуючи час в 
навчання та дослідження ми зрозуміли, що потрібно робити виходячи на незнайомий ринок, а саме важливе
- чого робити не варто.»

«Навчальна програма Creative Export 
розпочалась з модулю "What market to 
choose?".

Тоді ми думали, що знаємо все про 
ринки на які хочемо вийти. Але важливі
були всі питання, наприклад яка 
вартість квадратного метра житла в цій
країні, адже якщо оренда дорога то 
швидше за все користувач живе в 
маленькій квартирі і з розумом
підходить до покупки одягу (тобто він
купує дорогий одяг, на довго, який
можна комбінувати) оскільки шафа в 
нього теж маленька - це означає що це
наш ринок. 

Директор, Найда Наталка:
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Український бренд сучасного
одягу RITO вже 20 років є лідером у 
виробництві трикотажного одягу в 
Україні. Це перший профільний
«трикотажний» бренд, який
виробляє стильні речі високої
якості. RITO – це фабрика з 
сучасною виробничою базою, 
торгова мережа фірмових
магазинів і колектив висококласних
фахівців. Одна з небагатьох
українських компаній, яка
співпрацювала з іменитими
світовими брендами Laura Biagiotti 
та Cerutti.
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Франція, 2019 Німеччина, 2019 

Данія, 2020 Ізраїль, 2020

ТОРГОВІ МІСІЇ
ПО ЛЕГКІЙ
ПРОМИСЛОВОС
ТІ (2019-2020) 



Creative Export Ukraine Start: у 2019 році 
учасниками програми стали  понад 1000 
українських креативних підприємців, що
бажали розпочати експорт.
Онлайн-курс відкритий до жовтня. 
У 2019 році учасниками Creative Export 
Ukraine PRO стали близько 100 компаній-
представників креативних індустрій.
Серед них 3 харківські компанії успішно 
пройшли навчання, отримали сертифікат та 
активно проваджують знання у діяльність 
компаній.
Компанія «Сузір’я» - виробник товарів для 
домашніх тварин.
Компанія «Гартнер Україна» - виробник
товарів сільськогосподарської продукції.
Компанія «МЗ Витязь» - виробник машин і 
устатковання для добувної промисловості та 
будівництва

ОСВІТА: БІЗНЕС-ТУР
ДО ЕСТОНІЇ



«Ми підготували колективний стенд
учасників платформи БУДЬ в UA, і, в 
підсумку, представили в Таллінні 9 
українських брендів. Одяг, сумки, нижню
білизну і подарунки. Ми вивчали попит, 
критерії вибору і поведінку естонської
аудиторії. Протягом поїздки відбулось
близько 40 зустрічей з потенційними
покупцями. До України ми повернулись
з 2 замовленнями для естонських
магазинів.»
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«Софія» 

До Офісу з просування експорту
надійшов запит від «Dale of Norway» -
найбільшого трикотажного
підприємства в Норвегії сегменту
вище середнього, яке експортує свою
продукцію до Європи, США та
Канади. Імпортер зупинив свій вибір
на підприємстві «Софія» - виробнику 
трикотажного одягу.
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ЕКСПОРТУВАТИ  
МОЖЛИВО




