
ВОЛОЦЮГА
І С Т О Р І Я  Б Р Е Н Д У

ВОЛОЦЮГА
Створено ветеранами. Зшито з ідеї, памʼяті та свободи.
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Народження бренду

За брендом ВОЛОЦЮГА стоять троє побратимів-ветеранів — двоє пройшли 

маріупольський полон, а третій пішов добровольцем на фронт ще у 

вісімнадцять.

Доля звела нас не в офісі, а в укритті під час обстрілу: один відновлювався після 

війни, інші — після полону. Тоді просто виникла дружба, а спільна ідея прийшла 

значно пізніше.
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В Е Т Е Р А Н И - З А С Н О В Н И К И
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Тернистий старт

Перші кроки давались нелегко — у справу йшли особисті заощадження та 

військові виплати. Бракувало маркетингового досвіду, а навички пошиття 

доводилось наздоганяти на ходу.

Проте вже з перших тижнів на допомогу прийшли Riot Division і 4308 Hub: 

повірили в ідею, посприяли з обладнанням та дали хлопцям простір 

напрацювати руку.
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З О В Н І Ш Н І Х  І Н В Е С Т И Ц І Й  Н А  С Т А Р Т І
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Якість понад усе

У центрі уваги — якість без компромісів: тканини, фурнітура, кожен шов. Так ми 

хочемо показати, що українська легка промисловість здатна створювати одяг, 

який служить роками.

У гардеробі бренду — практичні речі з мілітарі-нотою: від футболок оверсайз до 

худі та кепок. Паралельно готуємо новий напрямок — енергетики й снеки, що 

доповнять активний стиль життя.

ЯКІСТЬ У КОЖНІЙ ДЕТАЛІ
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Голос, який почули

Медійний шлях стартував скромно — з півтисячі підписників і монтажем від 

друзів. Та одного дня стався справжній вибух: за добу — тисячі нових людей, 

публікації, блогери, знімальна група ТСН.

У кожній речі бренду закладена памʼять про побратимів у полоні й повага до 

тих, хто на фронті. Сьогодні цей голос чути вже й за кордоном — партнери та 

шоуруми в Німеччині готові представляти ВОЛОЦЮГА.

1.2M
О Х О П Л Е Н Н Я  А К А У Н Т У
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З А С Н О В Н И К И

Хто заснував швейне виробництво та бренд ВОЛОЦЮГА?

Бренд заснували три ветерани: двоє з нас — визволені оборонці Маріуполя, а я — ексвійськовий, який пішов на війну 

добровольцем у 18 років. Ми познайомилися в укритті під час обстрілу, на реабілітації після війни та полону.
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С Т А Р Т

Q2

З чого все починалося?

Було реально важко: ми вкладали власний ресурс і кошти з 

військових виплат. Мені бракувало досвіду в маркетингу, а 

хлопцям потрібно було підтягувати майстерність пошиття.
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П А Р Т Н Е Р И

Q3

Хто підтримав вас на 

початку?

З перших днів нам відгукнулися Riot Division та 4308 Hub — вони 

повірили в наш потенціал, допомогли із закупівлею 

промислових швейних машин і здобуттям практичного досвіду.
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Я К І С Т Ь

Q4

На чому сьогодні будується 

ваш підхід до виробництва?

Головний акцент — якість: від вибору тканин і фурнітури до 

кожного шва. Наша мета — підняти українську легку 

промисловість на новий рівень і довести, що в Україні шиють 

довговічний і практичний одяг.
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Б Р Е Н Д

Q5

Що сьогодні представляє 

собою бренд ВОЛОЦЮГА?

Це вже значно більше, ніж просто пошиття. База лінійки —

продуманий практичний одяг із мілітарі-акцентом: оверсайз-

футболки, шорти, худі, штани та кепки.
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Р О З В И Т О К

Q6

Чи плануєте ви розширювати 

бренд?

Так, ми виходимо за рамки одягу — готуємо до запуску власну 

лінійку енергетиків і снеків як доповнення до стилю життя 

бренду. Хочемо дати людям не лише дизайн, а й заряд енергії на 

щодень.
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Р І Ш Е Н Н Я

Q7

Чому затримався перший 

тираж?

Це був свідомий крок. Ми вирішили не поспішати, а довести 

продукт до максимуму: повністю переробили дизайн, 

розробили новий фірмовий значок і продумали кожну деталь та 

лінію шрифту.
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М Е Д І А

Q8

Як починався ваш шлях у 

медіа?

Непросто: на сторінці було лише 563 підписники, а перші відео 

нам допомагали монтувати друзі. Але одного дня стався 

справжній вибух — за добу приєдналися тисячі нових людей.
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З Р О С Т А Н Н Я

Як змінилася ситуація після цього?

Про нас дізналися українські медіа та блогери, приїжджала знімальна група ТСН. Наш акаунт отримав понад 1,2 млн 

охоплення — і колосальну підтримку суспільства й партнерів.

14



С Е Н С

Q10

Яку ідею ви закладаєте у свій 

бренд?

У все, що ми робимо, закладена глибока суть: памʼять про 

хлопців у полоні, підтримка воїнів і нагадування про найвищу 

цінність — свободу, яку ми відчули на власному досвіді.
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В И К Л И К И

Q11

З якими труднощами ви 

стикаєтеся зараз?

Було витрачено колосальну кількість сил. Були складні фінансові 

періоди, коли ресурси майже вичерпувалися, але ми 

продовжували працювати — впертість це наше все.
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К О М А Н Д А

Q12

Як ви вирішуєте проблему 

пошуку працівників?

Кадровий голод — головна перешкода для повної потужності. 

Work.ua збільшили ліміт пошуку до 10 кандидатів на день, а 

Robota.ua надали безкоштовні оголошення. Ми не опускаємо 

рук.
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С В І Т

Q13

Чи виходить бренд на 

міжнародний рівень?

Так, наш голос починає звучати й за межами України. З нами 

звʼязуються іноземні партнери, а шоуруми в Німеччині вже 

прагнуть продавати наші речі.
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П А Р Т Н Е Р С Т В О

Q14

Що зараз відбувається з 

міжнародним розвитком 

бренду?

Дивовижний збіг: майже одночасно нам запропонували 

показати одяг на одному з найбільших телеканалів Німеччини —

їхня знімальна група готує матеріал про нас.
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М І С І Я

Які ваші плани та головна мета?

Ми готуємо масштабну промо-кампанію та повноцінний дроп. Хочемо говорити не лише на всю Україну, а й на весь світ —

щоб кожен знав, розумів і памʼятав.
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ВОЛОЦЮГА
НА ВСЮ УКРАЇНУ. НА ВЕСЬ СВІТ.

ВОЛОЦЮГА — щоб кожен знав, розумів та памʼятав.
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